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Foretag E— Produkt E— Mal ———  Malgrupp

Strategi — Taktik Implementering



F6retag [Infoga en sammanfattande beskrivning hér]

Beskriv vad ditt foretag har att erbjuda marknaden. Basera ditt svar pa
din affarsplan och din SWOT.

Vad skulle du sdga om nagon ber dig beskriva ditt foretag med ett par
meningar? Vad ar ditt foretags erbjudande? Vad gor ditt foretag unikt? Vad
kan du erbjuda som andra féretag saknar?




Produkt

[Infoga en sammanfattande beskrivning hér]

Beskriv din produkt eller tjanst inklusive alla konkurrensfordelar.

Hur fungerar din produkt eller tjanst? Vilka egenskaper skiljer dem fran
andra som redan finns pa marknaden?




Mal

[Infoga en sammanfattande beskrivning hér]

Vilket resultat forvantar du dig av din marknadsforingskampanj?

Beskriv dina mal och de viktigaste handlingarna du tanker utféra for att na
vart och ett av de malen. Var konkret, och satt mal som ar bade
genomfdrbara och matbara. Till exempel att uppna ett visst antal salda
enheter, att generera ett visst antal leads eller att fa ett visst antal féljare pa
sociala medier. Kom ihag att ge dig sjalv en deadline.




Mélgru PP [Infoga en sammanfattande beskrivning hér]

Beskriv vilka dina kunder ar. Bade de du har nu och de du hoppas fa i
framtiden. Anvand din pitch och affarsplan som utgangspunkt.

Ta hansyn till faktorer som alder, inkomstniva, yrke, utbildning, familj,
geografisk hemvist, vanor, konsumtionsmonster och livsstil etc. Detta
kommer hjalpa dig att forsta vad kunderna vill ha, vilken sorts produkter
eller tjanster de tilltalas av och hur du ska kommunicera med dem.




Strategi [Infoga en sammanfattande beskrivning hér]

Vilken position pa marknaden tanker du ta for att 6ka din
marknadsandel och attrahera nya kunder?

Hur vill du att kunderna ska uppfatta din produkt eller tjanst jamfort med
dina konkurrenters? Tanker du konkurrera med lagt pris, erbjuda kunderna
en premiumvara/tjanst eller ta positionen som nischaktor?




Taktik

[Infoga en sammanfattande beskrivning hér]

Hur tanker du na ditt mal?

Fokusera pa max fem huvudsakliga taktiker som kommer resultera i ditt
onskade resultat. Dessa kan inkludera email-kampanjer, kampanijer i
sociala medier, att skapa en blogg, att utveckla material pa din hemsida
eller kanske géra om den helt och hallet.




Implementering

[Infoga en sammanfattande beskrivning hér]

Beskriv vilka kanaler du kommer anvanda dig i din marknadsforing.

Bekanta dig med de olika kanalerna du kan anvanda for att fa ut ditt
budskap, sa att du kan kombinera dem till ratt mix. Man brukar tala om
"kopt media” som t.ex. betald sokordsmarknadsforing, betald social
marknadsforing eller annonsering. En annan viktig del ar "agda media”,
sasom eget skapat innehall du lyckas fa spridning for och gratis publicitet
du lyckats fa genom recensioner, positiva omnamnanden etc.




